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RESOLUCION CS N° 453/22

VISTO, el Expediente N° 12082/2022 del registro de la Universidad Nacional de General San

Martin, y

CONSIDERANDO:

Que mediante la presentacién efectuada por la Escuela de Humanidades se solicitd
considerar y aprobar las modificaciones introducidas al plan de estudios de la Licenciatura en
Estudios de la Comunicacién.

Que mediante Resolucién del Consejo Superior N° 192/2016 se crea la Licenciatura en
Estudios de la Comunicacién, trayecto académico fundamental que busca facilitar y promover la
adquisicién de herramientas tedricas, metodoldgicas y practicas provenientes de distintas
disciplinas, perspectivas y enfoques, consolidados y en conformacién, que permitan analizar e
intervenir desde una posicién analitica, de gestién y de evaluacién en el contexto actual, con
especial énfasis en el &mbito argentino y latinoamericano.

Que la Universidad concibe a la educacién superior como un bien piiblico y social, como un
derecho humano universal.

Que dicha carrera cuenta con otorgamiento oficial y su consecuente validez por medio de la
Resolucién Ministerial N° 2670/2017.

Que existen en el rea metropolitana de Buenos Aires varias carreras universitarias de grado
en Comunicacioén.

Que, sin embargo, existe una vacancia en la formacién especifica de analistas,
consultores/as, asesores/as e investigadores/as con énfasis en el rigor metodolégico y tedrico, y en
la articulacién con otras ciencias humanas y sociales que pueden contribuir al analisis.

Que la Universidad estd en condiciones de proveer una opcién de calidad en este campo, y
por ello se suma a la oferta académica de grado de Estudios de la Comunicacién, orientada a la
formacién de investigadores/as, consultores/as, asesores/as, analistas y practicantes, una titulacién
intermedia que certifique los saberes alcanzados en funcién de capacidades académicas y
profesionales.

Que su organizacién abriria, al mismo tiempo, una oportunidad para la vinculacién de la

UNSAM con el territorio en que se encuentra ubicada de manera inmediata.
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Que la solicitud fue evaluada y aprobada por los miembros del Consejo de Escuela en la
sesion de fecha 19 de octubre de 2022.

Que han tomado la debida intervencién la Secretaria General Académica y la Direccién
General de Asuntos Juridicos.

Que fue considerada y aprobada por este Consejo Superior en su 10° reunién ordinaria del 22
de diciembre del corriente.

Que conforme a lo establecido por el Articulo 49° inciso e) del Estatuto de la Universidad
Nacional de San Martin, el Consejo Superior tiene atribuciones para el dictado de la presente

Resolucioén.
Por ello,
EL CONSEJO SUPERIOR
DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE GENERAL SAN MARTIN
RESUELVE:
ARTICULO 1°.- Aprobar las modificaciones introducidas al plan de estudios de la Licenciatura en
Estudios de 1a Comunicacién, dependiente de la Escuela de Humanidades, cuyos objetivos, disefio y

organizacién curricular se adjuntan como anexo tinico de la presente Resolucién.

ARTICULO 2°.- Registrar, comunicar a quienes corresponda y cumplido, archivar.

RESOLUCION CS N° 453/22
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1 PRESENTACION DE LA CARRERA

11 Denominacion: Licenciatura en Estudios de la Comunicacion
1.2 Titulaciones que otorga:

Titulacion intermedia: Analista Universitario/a/e/x en Comunicacién y Medios
Titulacion final: Licenciado/a/e/x en Estudios de la Comunicacién

1.3 Ubicacién: Escuela de Humanidades, Universidad Nacional de General San Martin.

14 Afos de Duracion:

Analista Universitario/a en Comunicacién y Medios: 3 aflos (6 cuatrimestres).
Licenciado/a en Estudios de la Comunicacién: 5 afios (10 cuatrimestres).

1.5 Horas totales:

Titulacion intermedia: 1696 horas equivalentes a 106 créditos
Nivel: pregrado

Titulacion Final: 2.688 horas equivalentes a 168 créditos.
Nivel: Grado

1.6 Modalidad: Presencial

2. FUNDAMENTACION

El campo de la comunicacién es inherentemente multidisciplinario. A nivel epistemolégico, los
fenémenos de la comunicacién personal y social, por su complejidad y por alcanzar todas las
esferas del pensamiento y la praxis humana, involucra aspectos que pueden ser estudiados desde
una perspectiva psicolégica, desde el andlisis de los lenguajes, desde enfoques interaccionales,
filosoficos, socioldgicos, antropoldgicas, histéricos, asi como desde la ciencia politica y la economia,
entre otros.

Por otra parte, la pluralidad y didlogo entre disciplinas y perspectivas se ha verificado de manera
efectiva histéricamente en el desarrollo de este campo en el &mbito académico, asi como en el
profesional; tanto en el ejercicio de distintas tareas que pueden considerarse de competencia
directa de los profesionales de la comunicacién, como en relacién con otros &mbitos profesionales
que requieren de las habilidades de los expertos de este campo.

En este sentido, para abarcar la complejidad del analisis de estos fenémenos es necesario alcanzar
una formacién que incluya el aporte de diversas disciplinas y lineas de reflexién, que aporten
marcos tedricos, enfoques y perspectivas de analisis que permitan desarrollar herramientas de
practica, analisis e investigacién que no se restrinjan a una tnica dimensién, y con la capacidad de
dialogar mas alla del énfasis en un determinado acercamiento. En las ltimas décadas, por otra
parte, la transicién tecnolégica que supone la introduccién de las tecnologias informaticas e
interactivas introduce una variable mas en este panorama, entre otros procesos de cambio
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relacionados con la politica, economia, los aspectos sociales y culturales a nivel global, regional y
nacional.

En el marco de este horizonte amplio y complejo, 1os Estudios de l1a Comunicacion se presentan
como la alternativa de un trayecto académico fundamental que busca facilitar y promover la
adquisicion de herramientas tedricas, metodolégicas y practicas provenientes de distintas
disciplinas, perspectivas y enfoques, consolidados y en conformacién, que permitan analizar e
intervenir desde una posicién analitica, de gestién y de evaluacién en el contexto actual, con
especial énfasis en el &mbito argentino y latinoamericano.

2.1 JUSTIFICACION

Existen en el area metropolitana de Buenos Aires varias carreras universitarias de grado en
Comunicacién. La oferta es tanto de universidades publicas (UBA, UNLZ, UNLM, UNGS, UNM)
como privadas (UCES, UADE, UP, UB, UM). Cada una de esas carreras tiene caracteristicas
especificas, aunque todas comparten ciertos objetivos de formacién de sus estudiantes, que
incluyen la orientacién profesional. Existe, sin embargo, una vacancia en la formacion especifica
de analistas, consultores, asesores e investigadores con énfasis en el rigor metodolégico y
tedrico, v en la articulacion con otras ciencias humanas y sociales que pueden contribuir al
analisis yla comprension de los fen6menos de comunicacion, entendidos en sentido amplio.
Por varios motivos, la UNSAM esta en condiciones de proveer una opcién de calidad en este campo.
En primer lugar, la universidad cuenta ya con un buen ntimero de profesores/as y auxiliares
docentes concursados, formados en el campo de diversas ciencias humanasy sociales directa e
indirectamente vinculadas al campo de la comunicacion, que desarrollan actualmente tareas de
investigacion y docencia en distintas Unidades Académicas: Escuela de Humanidades (EHU),
Escuela Interdisciplinaria de Altos Estudios Sociales (EIDAES), Escuela de Politica y Gobierno
(EPyQ), Escuela de Arte y Patrimonio, Escuela de Economia y Negocios (EEyN).

En segundo término, existen ya varias carreras estrechamente relacionadas a esta area de
estudios. En primer lugar, el CCC Licenciatura en Comunicacién Audiovisual, que se dicta desde
1999 en la EHU, con varias centenas de egresados, que se dicta de manera presencial desde los
inicios y tiene una reciente versién a distancia. También en la EHU se dictan la Especializacién y
Maestria en Educacién, Lenguajes y Medios desde hace mas de diez afos; asi como el CCC
Licenciatura en Enseflanza de las Artes Audiovisuales. En vinculacién con esta area, también se
dictan en la EHU las carreras de Profesorado Universitario en Letras, la Licenciatura y el
Profesorado en Filosofia, la Licenciatura y el Profesorado en Educacién y la Licenciatura en
Historia. Por su parte, en IDAES se dicta la Maestria en Sociologia de la Cultura y el Anélisis
Cultural, que incluye muchos contenidos vinculados a la comunicacién y el estudio de los medios y
las mediaciones; asi como las Licenciaturas en Sociologia y en Antropologia Social y Cultural. En la
EPyG, por su parte, se dicta la Licenciatura en Ciencia Politica; en la EEyN, las Licenciaturas en
Economia y en Administracién y Gestién Empresarial; en la Escuela de Arte y Patrimonio se dictan
la Licenciatura en Cine Documental y la Licenciatura en Fotografia, asi como la Tecnicaturaen 3Dy
Efectos Visuales. Todas estas carreras brindan oportunidades para la labor conjunta entre
estudiantes y docentes de todas esas disciplinas, para hacer aportes al estudio del complejo y
multidisciplinar campo de la comunicacién, donde confluyen el estudio de las ideas, de los
lenguajes, de las representaciones, del arte, de la historia, de la gestién, de la politica y las politicas
publicas, de la economia, por mencionar apenas las grandes lineas que lo atraviesan. De hecho, una
de las caracteristicas centrales del estudio de los fenémenos de comunicacién tiene que ver con su
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transdisciplinariedad intrinseca, en relacién con esta misma caracteristica de los estudios de la
cultura.

En tercer lugar, nuestra casa de estudios ha celebrado convenios de intercambio con
instituciones internacionales de primer nivel, que podrian garantizar la participacién de
profesores/as invitados en la formacién de los y las estudiantes de grado, asi como breves pasantias
de formacién de éstos por fuera de nuestra Universidad. En el mismo sentido, hay convenios con
universidades de la Argentina, que también facilitarian el intercambio. Finalmente, la UNSAM
dispone también de varios programas de posgrado (en Sociologia, Antropologia, Historia, Historia
del Arte, Historia Conceptual, Filosofia; las mencionadas Especializacién y Maestria en Educacion,
Lenguajes y Medios y Maestria en Sociologia de la Cultura; asi como la Maestria en Periodismo
Narrativo y, sobre todo, el Doctorado en Ciencias Humanas) que permitan la articulacién de una
carrera de grado en Estudios de la Comunicacién con una formacién de posgrado en ciencias
humanasy sociales.

Estan, entonces, dadas las condiciones para que 1a UNSAM sume a la oferta académica de grado de
Estudios de la Comunicacién, orientada a la formacién de investigadores, consultores, asesores,
analistas y practicantes, una titulacién intermedia que certifique los saberes alcanzados en
funcién de capacidades académicas y profesionales. Su organizacién abriria, al mismo tiempo, una
oportunidad para la vinculacién de nuestra Universidad con el territorio en que se encuentra
ubicada de manera mAs inmediata. La realizacién de evaluaciones permanentes y la
implementacién de un sistema de tutorias personalizadas aseguraria el uso adecuado de tales
recursos.

3. OBJETIVOS DE LA CARRERA

- Formar Licenciados en Estudios de la Comunicacién con la preparacién tanto tedrica
cuanto metodoldgica para desarrollar investigaciones, consultorias, asesorias y practicas respecto
de la problematica de la comunicacién tanto latinoamericana, como europea y global.

- Compartir con el resto de las carreras de grado y posgrado de la Universidad la formacién de
investigadores, consultores, asesores y practicantes comprometidos con la realidad actual, la
apertura y democratizacién de la esfera publica, la preservaciéon del patrimonio simbdlico y la
defensa de los valores ciudadanos y democraticos.

- Formar investigadores, consultores, asesores y practicantes capaces de comprender los
debates en el campo interdisciplinario de la comunicacién.

- Formar investigadores, consultores, asesores y practicantes que puedan comprender
criticamente la complejidad del campo de la comunicacién y elaborar explicaciones y anAlisis
fundados de los fenémenos de este campo.

- Formar Licenciados en Estudios de la Comunicacién con habilidades de transferencia del
conocimiento referido al campo.

4. CARACTERISTICAS DE LA CARRERA

4.1 Perfil del titulo de: Analista Universitario/a/e/x en Comunicacién y Medios

El/la/le Analista Universitario/a Comunicacién y Medios estara capacitado para:

- Participar en equipos que apliquen el método comparativo con el fin de enriquecer y afinar
la comprensiéon de los procesos del campo de la comunicacién y los intercambios y conflictos
culturales.
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- Participar en equipos para producir una narrativa cientificamente fundada y literariamente
atractiva que cumpla con excelencia los fines de la extensién universitaria en el campo.

- Participar en equipos de investigacién en el campo de la comunicacién utilizando
metodologias desarrolladas especificamente para el mismo y en didlogo con las Ciencias Sociales y
las Humanidades.

- Emplear los medios de comunicacién y la tecnologia informatica para la transferencia del
conocimiento del campo de la comunicacién.

4.2 Alcances del titulo: Analista Universitario/a/e/x en Comunicacién y Medios

- Participar en equipos de investigacién en el campo de la comunicacién en universidades,
centros de promocion e investigacion cientifica u otras instituciones nacionales y extranjeras.

- Participar en equipos de asesoramiento profesional y técnico a organismos estatales e
instituciones privadas en lo concerniente al campo de la comunicacién y la cultura.

- Disefiar estrategias de comunicacién en medios e instituciones piiblicas o privadas.

- Diseflar e interpretar mensajes y discursos en los medios de comunicacién graficos,
radiales, audiovisuales e interactivos.

- Participar en equipos para el desarrollo de investigaciones aplicadas a la solucién de
problemas comunicacionales entendidos en sentido amplio, y/o referidos a la implementacién de
programas y proyectos especificos, en distintos tipos de medios, grupos o instituciones.

- Participar en tareas de consultorias, asesoramiento, diagnostico, planificacién, gestiéon y
evaluacién en comunicacion e informacién, en instituciones piiblicas y privadas.

- Promover e interpretar proyectos comunicacionales en diferentes lenguajes y formatos.

- Participar en equipos que asesoren acerca de los sistemas, modelos y procesos
comunicacionales, los medios de comunicacién social, y la estructura, organizacién y significado de
diversos mensajes.

- Interpretar mensajes y discursos.

- Participar en equipos que realicen diagnésticos de distintos aspectos comunicacionales en
diferentes medios, grupos e instituciones.

- Participar en equipos que planifiquen e implementen campaiias comunicacionales.

- Participar en equipos para la produccién de contenidos o para brindar asesoramiento para
transferencia de conocimientos del campo de la Comunicacién en formatos graficos, medios
masivos de comunicacién, documentales, ferias y exposiciones.

4.3 Perfil del titulo de: Licenciado/a/e/x en Estudios de 1a Comunicacién

El/la/le Licenciado/a/e/x en Estudios de la Comunicacién estara capacitado para:

- Aplicar el método comparativo con el fin de enriquecer y afinar la comprensién de los
procesos del campo de la comunicacién y los intercambios y conflictos culturales.

- Producir una narrativa cientificamente fundada y literariamente atractiva que cumpla con
excelencia los fines de la extensién universitaria en el campo.

- Realizar investigaciones en el campo de la comunicacién utilizando metodologias
desarrolladas especificamente para el mismo y en diidlogo con las Ciencias Sociales y las
Humanidades.

- Emplear los medios de comunicacién y la tecnologia informatica para la transferencia del
conocimiento del campo de la comunicacién.

4.4 Alcances del titulo de Licenciado/a/e/x en Estudios de 1a Comunicacién
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- Desempenar actividades de investigacién en el campo de la comunicacién en
universidades, centros de promocién e investigaciéon cientifica u otras instituciones nacionales y
extranjeras.

- Brindar asesoramiento profesional y técnico a organismos estatales e instituciones
privadas en lo concerniente al campo de la comunicacién y la cultura.

- Disefiar, gestionar y evaluar estrategias de comunicacién en medios e instituciones
publicas o privadas.

- Investigar, gestionar, interpretar y evaluar mensajes y discursos en los medios de
comunicacion graficos, radiales, audiovisuales e interactivos.

- Desarrollar investigaciones aplicadas a la solucién de problemas comunicacionales
entendidos en sentido amplio, y/o referidos a la implementacién de programas y proyectos
especificos, en distintos tipos de medios, grupos o instituciones.

- Dirigir y participar en tareas de consultorias, asesoramiento, diagndstico, planificacién,
gestién y evaluacién en comunicacion e informacién, en instituciones puiblicas y privadas.

- Promover, interpretar y evaluar proyectos comunicacionales en diferentes lenguajes y
formatos.

- Asesorar acerca de los sistemas, modelos y procesos comunicacionales, los medios de
comunicacién social, y 1a estructura, organizacién y significado de diversos mensajes.

- Interpretar y evaluar mensajesy discursos.

- Efectuar diagnosticos de distintos aspectos comunicacionales en diferentes medios, grupos
e instituciones.

- Planificar, implementar y evaluar campaiias comunicacionales.

- Producir contenidos o brindar asesoramiento para transferencia de conocimientos del
campo de la Comunicacién en formatos graficos, medios masivos de comunicacién, documentales,
ferias y exposiciones.

4.5 Requisitos de ingreso

Podran ingresar a la carrera los egresados de nivel medio, secundario o polimodal con titulos de
instituciones que cuenten con reconocimiento oficial; o se encuentren contemplados en el articulo
7 de la Ley Nacional de Educacién Superior N° 24.521, quienes deberan:

- Presentar Documento Nacional de Identidad.

- Presentar fotocopia legalizada del certificado de nivel medio, secundario o polimodal.

- Completar la ficha de inscripcion.

- Realizar el Curso de Preparacién Universitaria (CPU) que la Escuela de Humanidades
determine.

Para el ingreso a una carrera de pregrado y grado, se deberi aprobar el Curso de Preparacién
Universitaria (CPU). Se podra eximir total o parcialmente a quienes tengan un titulo previo o
trayectos formativos de educacién superior, a criterio de cada Unidad Académica. Este requisito no
sera aplicable a los Ciclos de Complementacién Curricular de acuerdo al Reglamento General de
Estudiantes vigente.

5.DISENO Y ORGANIZACION CURRICULAR
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5.1 Organizacioén curricular dela carrera
5.1.1 Organizacién curricular por ciclos:

La carrera se organiza en dos ciclos: uno de Tecnicatura y otro de Licenciatura.
El ciclo de la Tecnicatura abarca primero, segundo y tercer aiio de la carrera y el ciclo de
Licenciatura abarca del primero al quinto afio.

5.1.2 Organizacién curricular por areas de contenidos disciplinares y practicas:

5.1.3 Un nucleo tedrico intrinseco y extrinseco. El intrinseco se refiere a los problemas y
herramientas propios de los Estudios de la Comunicacién: el fenémeno de la comunicacién como
cuestién intrinsecamente humana y cultural, vinculado a la capacidad simbélica y de vinculacién
social. El extrinseco apunta a los saberes sociales sobre los que se apoya cualquier conocimiento del
fenémeno humano y que aportan enfoques para el estudio de la comunicacién: semiologia, ciencias
sociales, pensamiento filos6fico, economia desde una perspectiva transdisciplinaria.

5.1.4 El segundo ntcleo - la ensefianza de los acontecimientos que se han sucedido en el
desarrollo de las capacidades y las tecnologias de la comunicacion - despliega las distintas
series de los fenémenos sociales del pasado armonizando los criterios de grandes areas culturalesy
sucesion cronoldgica, y se despliega en articulacién con el niicleo teérico intrinseco y extrinseco.

5.1.5 El tercer nticleo aborda los problemas generales de la reflexién y la practica de los
Estudios en Comunicacion con especial énfasis en las distintas perspectivas de la investigacién
actual, que entran en tensién y eventualmente pueden articularse: las visiones especificamente
comunicoldégicas, las vinculadas al anéalisis de la lengua como sistema simbélico, las asociadas a la
democratizacién de la cultura, las relacionadas con el orden sistémico de las sociedades
contemporaneas, entre otras.

5.1.6 El cuarto nucleo concierne al idioma extranjero. El estudio del inglés (niveles I-III) es
obligatorio.

5.1.7 El quinto nucleo esta constituido por un bloque de horas para estudios, analisis o
actividades optativas que esté situado en el pentultimo cuatrimestre. Los y las estudiantes seran
alentados a elegir segtin el perfil tematico de su Trabajo Final de Egreso.

Las caracteristicas de los espacios curriculares son las siguientes:

Asignaturas. Son instancias académicas definidas por la ensefianza de cuerpos de conocimientos
relativos a marcos disciplinares con aportes metodolégicos especificos para la produccién de
conocimientos y la intervencién educativa. Ellas ofrecen categorias conceptuales, modos de
pensamiento y abordajes metodoldgicos especificos al objeto disciplinar. El tratamiento
sistematico de los objetos disciplinares ofrece a los y las estudiantes la posibilidad de comprender
las 16gicas de construccién de los objetos, especificidad metodolégica de cada disciplina, los
problemas a los que se ha intentado dar respuesta, aportando herramientas para el trabajo
intelectual.
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Seminarios. Son instancias académicas de estudio de problemas relevantes para la formacién
profesional, centrados en un tema especifico. Incluye la reflexién critica de las concepciones o
supuestos previos sobre tales problemas, que se tienen incorporados como resultado de la propia
experiencia, para luego profundizar su comprensién a través de lecturas, debates de materiales
bibliograficos o de investigaciones. Este formato permite el cuestionamiento del “pensamiento
practico” y ejercitar en el trabajo reflexivo y en el manejo de literatura especifica, como usuarios
activos de la produccién del conocimiento.

Talleres. Son instancias académicas que se centran en el entrenamiento concreto en competencias,
orientadas a la instrumentacién requerida para la accién profesional en el &mbito académico. El
desarrollo de competencias practicas envuelve una diversidad y complementariedad de
capacidades, entendiendo la practica como el hacer creativo y reflexivo, poniendo en juego los
marcos conceptuales disponibles. El taller ofrece un espacio para la elaboracién de proyectos
concretos y supone la ejercitacién en capacidades para elegir entre cursos de acciones posibles y
pertinentes para cada situacién, el desarrollo de habilidades para la seleccién de metodologias,
medios y recursos, el disefio de planes de trabajo operativo y la capacidad de ponerlos en practica.

5.2 Carga horaria
Horas
4 s . . Horas . P
Cdodigo | Asignatura Modalidad Cuatrimestral | Créditos
Semanales os
Introduccién a la Filosofia | Asignatura | 4 horas 64 horas 4
Teorlasy Perspe.ctlv'a S Asignatura | 4 horas 64 horas 4
sobre la Comunicacion I
Historia General Asignatura | 4 horas 64 horas 4
Total 12 horas 192 horas
Semiologia Asignatura | 4 horas 64 horas 4
Intr.oduc)cwn ala Asignatura | 4 horas 64 horas 4
Sociologia
M logi 1 .
etodF) og1:a dela Asignatura | 4 horas 64 horas 4
Investigacion
Escritura Académica Taller 6 horas 96 horas 6
Total 18 horas 288 horas
Semiética de los Medios Asignatura | 4 horas 64 horas 4
Teorlasy Perspe.ctw.a s Asignatura | 4 horas 64 horas 4
sobre la Comunicacion I1
Narrativas y Diseilo .
.. A 4h 4 h 4
Audiovisual signatura oras 64 horas
AnAlisis del Discurso Asignatura | 4 horas 64 horas 4
Total 16 horas 256 horas
Introduccién ala Asignatura | 4 horas 64 horas 4
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Antropologia
HIStfma delos Med.los ., Asignatura | 4 horas 64 horas
Masivos de Comunicacién
Narratlvas. y Diseno Asignatura | 4 horas 64 horas
Transmedia
Derechoy Comunicacién | Asignatura | 4 horas 64 horas
Total 16 horas 256 horas
Teorlasy PeISP?CUYE}S Asignatura | 4 horas 64 horas
sobre la comunicacién III
Teoriasy Perspectivas .
sobre la Comunicacion IV Asignatura | 4 horas 64 horas
Comunicaciéon y DDHH Asignatura | 4 horas 64 horas
Discursos Multimodales Asignatura | 4 horas 64 horas
Total 16 horas 256 horas
Metodologias Cualitativas | Asignatura | 4 horas 64 horas
TI.C.Y Humanidades Asignatura | 4 horas 64 horas
Digitales
Politi E i 1 .
ot 1ca.y c.c’)nomm dela Asignatura | 4 horas 64 horas
Comunicacion
Estudlo.s de .la Recepciony Asignatura | 4 horas 64 horas
las Audiencias
Total 16 horas 256 horas
Inglés (3 modulos) 192 horas
Carga horaria total para el titulo de Analista Universitario/aen 1696 horas
Comunicaciéon y Medios equivalentes a 106 créditos
Historia Latinoamericana | Asignatura | 4 horas 64 horas
Lenguaje, Comunicacién e .
Interculturalidad Asignatura | 4 horas 64 horas
Filosofia, L j .
1osotia, Lenguajesy Asignatura | 4 horas 64 horas
Comunicacién
Metod.olo.g1as Asignatura | 4 horas 64 horas
Cuantitativas
Total 16 horas 256 horas
Historia Argentina Asignatura | 4 horas 64 horas
Cultura Popular y Cult .
y }1ra opwary Lufttra Asignatura | 4 horas 64 horas
Masiva
Medios, Culturay .
. Asignatura | 4 horas 64 horas
Desigualdades 1&h
Teorias y Problematicas de .
1asy ! Asignatura | 4 horas 64 horas
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Total 16 horas 256 horas
Taller de Trabajo Final de Asignatura | 6 horas 96 horas 4
Egreso I

Total 6 horas 96 horas
Taller de Trabajo Final de Taller 6 horas 96 horas 6
Egreso I1

Total \ 6 horas 96 horas

Bloqu:e d.e Formacion por Créditos 192 horas 12

Académicos

Tareas tutoreadas para TFE 96 horas

Carga horaria total para el titulo de Licenciado/a en Estudios de la Comunicacién
2.688 equivalente a 168 créditos

Las correlatividades seran aprobadas por el Consejo Superior en Resolucién aparte.
5.3 Régimen de aprobacion y asistencia

Para mantener la regularidad en las unidades curriculares los y las estudiantes deberan:

- Cumplir las normas de asistencia y promocién establecidas en el Reglamento General de
Estudiantes de la Universidad Nacional de San Martin y las normas propias de la Escuela de
Humanidades.

Bloque de Formacién por Créditos Académicos

Los 12 créditos previstos para este bloque podran ser asignados a través de la cursada y aprobacién
de materias optativas ofrecidas y dictadas por la Escuela de Humanidades, por distintas Unidades
Académicas de la UNSAM, por Universidades nacionales o extranjeras que cuenten con
reconocimiento oficial o por la acreditacién de diferentes dispositivos de formacién alternativa.

Trabajo Final de Egreso

El Trabajo Final de Egreso es un requisito para la titulacién de Licenciado/a/e/x en Estudios de la
Comunicacién y se realizara de acuerdo a la estipulado por la Disposicién Decanal N° 426/18 de la
Escuela de Humanidades. Consiste en un desarrollo propio o en colaboracién que siga las pautas y
formatos determinados por la Escuela de Humanidades en su reglamentacién. Puede consistir en
un trabajo de produccién académica, un trabajo orientado a la practica, un trabajo propositivo, un
trabajo orientado a una pasantia, o un trabajo de acuerdo a pautas que determine oportunamente el
Comité Académico de la carrera.

54 Sistema de créditos académicos

El presente plan de estudios prevé la implementacién de un régimen de créditos académicos que
estimule en el estudiante la autonomia para decidir parte de su formacién y al mismo tiempo
favorezca la flexibilidad curricular y la articulacién intrainstitucional. Los créditos se prevén
cumplimentar a través de materias ofrecidas y dictadas en las distintas Unidades Académicas de la
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UNSAM o por dispositivos alternativos de formacién (previa autorizacién de la Direccién de la
carrera).
Se establece la relacién de 1 crédito cada 16 horas de cursada.

5.5 Contenidos minimos

Historia General

El mundo occidental. Sociedad feudal y mundo burgués. La crisis del siglo XIV. Monarquias
absolutas. Transicién al capitalismo. Imperios coloniales. La cultura moderna. La revolucién
industrial. El ciclo revolucionario europeo. El mundo no europeo y el ciclo revolucionario. El apogeo
del capitalismo y la sociedad burguesa. Naciones y nacionalismo. Liberalismo, democracia y
socialismo. El imperialismo.

La revolucién rusa y la experiencia soviética. La Gran Guerra y la crisis de 1930. La crisis cultural de
entreguerra. El fascismo y el nazismo. Las democracias occidentales. La Segunda Guerra Mundial.
El mundo dividido.

Introduccion ala Filosofia

Nocién y origen de 1a filosofia. Filosofia griega: Platén y Aristoteles. El problema del conocimientoy
la ciencia. Filosofia moderna: racionalismo y empirismo; la ilustracién; Kant. Hegel. Filosofia
contemporanea: fenomenologia; hermenéutica; Escuela de Frankfurt; postmodernidad.

Introduccion a la Sociologia

Origenes de la sociologia: de 1a reflexién sobre la sociedad a la constitucién de lo social como objeto
de investigacién cientifica. Conceptos fundamentales de la sociologia: accién social, relaciones
sociales, solidaridad social, estratificacién social, orden y conflicto, reproduccién y estrategia,
sistemas sociales. Enfoques predominantes en la historia de la sociologia: holismo versus
individualismo; perspectivas estructuralistas y perspectivas historicistas.

Metodologia de la Investigacién

Investigacién social: funciones, metodologias y técnicas. Tipos de investigacién social: exploratoria,
descriptiva, explicativa; experimental, cuasi experimental, no experimental; estrategias
cuantitativas y cualitativas; analisis transversal y longitudinal. Proceso de investigacién:
formulacién de problemas e hipétesis. Hipétesis descriptivas y explicativas. Operacionalizacién y
contrastaciéon de hipétesis. Validez y confiabilidad. Técnicas para relevamiento de informacién:
entrevistas, analisis de grupos, historias de vida, cuestionarios, fuentes secundarias, analisis de
contenido. Elementos de muestreo: universo, muestra, criterios muestrales, tamafio de la muestra.
Muestras probabilisticas y no probabilisticas. Informe de investigacién: estructura, desarrollo,
estilo.

Historia de los Medios Masivos de Comunicacion

Escritura e imprenta: revoluciones y desarrollos. Las publicaciones periédicas: primeras formas,
diarios, revistas. Los &mbitos sociales de lectura e intercambio. Medios eléctricos y audiovisuales:
telégrafo, radio, cine. Los medios masivos en América Latina y la Argentina: historia colonial,
primeras imprentas; tras la Independencia: primeros periédicos. Principales diarios del siglo XIX
en la Argentina. Siglo XX: interaccién entre medios graficos y eléctricos. Diarios mainstream a lo
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largo del siglo XX. La conformacién de conglomerados. Conglomerados internacionales y
globalizacién. La transicién tecnolégica y los medios “tradicionales”.

Introduccion ala Antropologia

Origenes de la antropologia moderna: evolucionismo y difusionismo. El proyecto de comprender y
explicar la diversidad humana. Lo universal y lo particular. Naturaleza y cultura. Raza y cultura.
Etnocentrismo y relativismo. Actitudes hacia la alteridad: discriminacién, racismo, nacionalismo y
fundamentalismo cultural. Cultura, politica y hegemonia. El proyecto etnografico, la observacién
participante y el punto de vista del actor. Traduccién, interpretacién y comprensiéon. Lo extrafio y 1o
familiar: 1a construccién de la mirada etnografica.

Historia Latinoamericana

La reorganizacién de los imperios iberoamericanos en el siglo XVIII. La independencia
iberoamericana. Latinoamérica y la hegemonia mercantil britdnica. Los nuevos estados:
constitucionalismo, federalismo, centralismo. América Latina y el mundo del imperialismo. Las
economias de exportacién. Consolidacién estatal. Oligarquias, dictaduras y transiciones
democréaticas. La Gran Guerra y la crisis en América Latina. La revolucién mexicana. Democraciasy
dictaduras. Nacionalismos y populismos. El impacto de la revolucién cubana.

Historia Argentina

Pueblos originarios del continente americano y sus sistemas socioculturales. El proceso de
colonizacién: estructura social, sistema politico y cambios culturales. 1776-1820. El Virreinato del
Rio de la Plata. Revolucién y guerra de la Independencia. 1820-1852. La apertura al comercio
mundial. La expansién de la ganaderia portefia. Emergencia de los poderes locales y luchas por la
organizacién. La Confederacién rosista. 1852-1914. Unidad nacional y construccién del estado. El
mercado mundial y sus estimulos. Las economias de exportacién. Inmigracién y sociedad aluvial.
El régimen conservador y la protesta social y politica. La construccién de la nacionalidad. 1914-1955.
Los efectos de la Primera Guerra y la crisis. La democracia radical. La restauracién conservadora.
Los efectos de la Segunda Guerra Mundial. La experiencia peronista.

Semiologia

Teorias del signo: Peirce y Saussure. Andlisis del discurso: analisis de soportes escritos, visuales y
sonoros. Semiosis social, condiciones de produccién y de reconocimiento. Narracién y
argumentacién. Teorias de la enunciacién.

Teorias y Perspectivas sobre la Comunicacion I

Oralidad, escritura, imprenta, medios audiovisuales, medios interactivos: constituciéon del sujeto y
de la sociedad en las distintas etapas de evolucién de los medios de comunicacién. Impacto de los
medios en las formas de pensamientos , la estructura social, la produccién de conocimiento, las
formas de la politica. Teorias con énfasis en las transformaciones técnicas, en las dimensiones
socio-econémicas, en el cambio. Elementos para el estudio de la percepcién.

Teorias y Perspectivas sobre la Comunicacion II

La Escuela de Frankfurt: desarrollo, exponentes, recepcién. La teoria critica, crisis de la racionalidad
occidental, dialéctica del Iluminismo. La Teoria estética de Adorno y Horkheimer. Nocién de
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industria cultural. Nocién de esfera piiblica, relacién entre cultura y democracia. Analisis critico
desde distintas perspectivas, en términos actualesy a 1a luz de la transicién digital.

Teorias y Perspectivas sobre la Comunicacion III

Funcionalismo norteamericano: Escuela de Chicago, Mass Communication Research. Teoria de la
informacién. Opinién Publica: recorrido histérico-conceptual. Perspectivas sobre opinién ptblica.
Tipos de investigacién, métodos y herramientas. Las encuestas, los sondeos y nuevas técnicas en
Internet. Medios de comunicacién, periodismo y “nuevas” tecnologias. Construccién de agenda
publica y fragmentacién de audiencias. Formacién de opinién, el rol de lideres de opinién.
Comunicacién politica, campailas electorales y marketing politico. Transformaciones en las
perspectivas y abordajes a partir de la transicién digital.

Teoria y Perspectivas sobre la Comunicacion IV

Emergencia y desarrollo del campo académico en América Latina. Disefio y estructuracién
curricular a partir de los antecedentes y fronteras epistemoldgicas del campo: las letras, la
sociologia, 1a psicologia, la profesién periodistica, 1a psicologia social, 1a ciencia politica. Tensiones
en la incorporacién de la comunicacién al campo de investigacién. Vinculos con las politicas
cientificas y la concepcién politica de la comunicacién en cada momento histérico. La CIESPAL y la
Comunicacién para el Desarrollo. La profesionalizacién del periodismo, las relaciones ptiblicas y la
publicidad. La comunicacién sustentable y las vertientes de comunicacién institucional. El modelo
de la produccién de contenidos como estrategia de intervencién social.

Semiotica de los Medios

Contacto, comunicacién y significacién. Comunicacién y semiética: limites de los campos y espacio
de interseccién. La significacién de y en los procesos de significacién social-comunicacional. La
dialéctica entre géneros y estilos. De los lenguajes verbales a los lenguajes mediaticos. Los medios
de comunicacién son considerados como consensos sociales sobre tipos particulares de gestién del
contacto. Las distintas operaciones semidticas presentes en los procesos comunicacionales: las
estructuras narrativas, las retorizaciones discursivas, las construcciones referenciales y las
persuasiones argumentativas. Formas comunes y diferencias entre los discursos institucionales,
empresariales y de las marcas. Diferencias entre mediacién y mediatizacién. El actual momento de
la comunicacién y de la mediatizacién con las revoluciones informatica y virtual.

Comunicacion y Derechos Humanos

Constitucién del concepto de “derechos humanos” en América Latina, con posterioridad a procesos
politicos dictatoriales. Problematizacién. El derecho a la informacién. Las politicas de informacién
como politicas publicas. Libertad de expresiéon y ejercicio periodistico. Reflexién sobre la
vinculacién entre la problematica de la comunicacién (media ownership, conglomerados
mediaticos, politicas de comunicacién, teorias de la representacién) y derechos humanos. Las
narrativas: periodismo, literatura cientifica, ensayo, produccién de grupos culturales subalternos.
Las minorias. Narrativas sobre violencia politica y sus complejizaciones: discursos sobre
narcotréafico, violencia policial, diversidad y cuestiones ambientales.

TIC y Humanidades Digitales
Problematica de las nuevas tecnologias y su vinculacién con las humanidades y ciencias sociales.
Nuevos espacios de creacién y diseminacién del conocimiento. Bibliotecas y archivos virtuales. Los
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grandes conglomerados mediiticos y la difuminacién de las fronteras nacionales, tecnoldgicas,
empresariales, legales, éticas: buscadores, archivos, bases de datos. La problematica de la
privacidad, el uso de datos y la propiedad intelectual. Las humanidades digitales y las
universidades y centros de investigacién y formacién: museos digitales, patrimonio cultural,
cuestiones de conservacion.

Metodologias Cualitativas

Las ciencias humanas y sociales y la hermenéutica. Distintos aportes disciplinarios y escalas de
anAlisis. Estrategias metodolégicas diversas y multiples. Distintos tipos de entrevista, modalidades
de observacién participante, focus group. Reflexién sobre el trabajo de campo y recoleccién de datos
cualitativos. Acceso y anélisis de fuentes documentales escritas, visuales, sonoras, multimediales,
digitales, entre otras. Investigacion cualitativa con big data: tendencias.

Metodologias Cuantitativas

Reflexién epistemoldgica en la investigacién; fundamentos teéricos y metodolégicos de la
investigacién en ciencias humanas y sociales. El proceso de investigacién: distintos niveles de
reflexiéon e implementacién (epistemoldgico, tedrico, metodoldgico, de las técnicas, recursos y
procedimientos). Cé6mo se formula el problema de investigacién. Técnicas cuantitativas de
recoleccién de datos. Disefio de muestra, tipos de muestra, tipos de muestreo. Investigacién
cuantitativa con big data. Diferentes campos de aplicacién: estudios de opinién publica, efectos,
consumos mediaticos, medicién de audiencias, entre otros.

Escritura Académica

Resefia del desarrollo de la escritura y lectura como practicas sociales plurimotivadas. Los géneros
discursivos; los géneros académicos. Texto y paratexto. COmo se organizan los textos en distintos
géneros. Referencias, bibliografia y sistemas de citacién. La nocién de autoria, cuestiones de
propiedad intelectual, nociones de intertextualidades, plagio. Distintas voces. Describir, narrar,
explicar, argumentar, exponer.

Discursos Multimodales

Introduccién a la multimodalidad: de las teorias lingiiisticas a los enfoques socio-semiéticos para
el analisis del discurso. Multimodalidad y semidtica: el signo motivado. La construccién y la
interpretaciéon de sentidos a través de experiencias y materiales multiples: gestos, sonidos,
imagenes, palabras. Los modos como recursos para representar y producir sentidos: materialidad,
posibilidades y limitaciones, 16gica y especializacién. Dominios de la prictica para significar:
discurso, diseflo, produccién y distribucién. Textos y géneros multimodales. Los géneros
discursivos: reconsideraciones y reformulaciones en el marco de la multimodalidad. Los espacios
sociales de interaccién: recursos cinéticos, tactiles y olfativos. Multimodalidad y cultura moévil. La
retérica de lo multilineal y lo multilingiie. Habla y escritura. Movimiento y gestualidad. Leer
imagenes. Los recursos en la multimodalidad: las metaforas. La puntuacién como medio y como
marco para crear significado. Practicas de lectura y escritura multimodales. La lectura como
semiosis. Andlisis de textos multimodales: herramientas, aplicaciones.

Narrativas y Diseiio Audiovisuales
Vanguardias, manifiestos y corrientes de los movimientos artisticos del siglo XX. Fotografia y
montajes de la imagen. Poéticas tecnolédgicas. Los medios convencionales y los nuevos medios.

14



Universidad Nacional
de San Martin

Videoarte. Video poesia. Dimensiones visual, sonora, performéatica y audiovisual de la poesia y el
lenguaje. El disefio. Relacién entre arte y ciencia. Lo audiovisual como disefio. Dispositivos. El cine
expandido. La performance, la video instalacién y el post-cine. Estéticas contemporaneas. Cuerpoy
representacion.

Narrativas y Diseio Transmedia

Viejos y nuevos medios. Broadcasting, digitalizacién, interactividad, mutitasking. Los formatos:
adaptaciones, transformaciones, revoluciones. Articulacién entre las plataformas, dinamicas y
efectos de la interactividad. Transposiciones y recreaciones. Medios globales, conglomerados,
concentracién y convergencias narrativas. La nocién de “contenido”. Produccién, circulacién,
amplificacién, “viralizacién”. Redes sociales: plataformas, nodos, medios y metamedios.

Estudios de la Recepciénylas Audiencias

La recepcién en los estudios de comunicacién. Paradigmas, tradiciones de anélisis y modelos
interpretativos. De los estudios funcionalistas y los usos y gratificaciones a los estudios culturales
(codificar/decodificar). El giro en América Latina. La pregunta por el sujeto. Los usos de los medios,
las mediaciones y el consumo cultural. La problematizacién en torno a los conceptos de ptiblicos y
de audiencias. Tensiones sobre los modos de abordar la recepcién. Propuestas metodolégicas y
modelos de anélisis cuantitativos y cualitativos. Encuestas, sondeos, etnografias de audiencias,
grupos de discusién. Los aportes feministas a los estudios en recepcién. El papel de las nuevas
tecnologias y las industrias culturales. Audiencias multitasking. Limites y potencialidades de los
estudios de recepcién.

Filosofia, Lenguajes y Comunicaciéon

La impronta griega. El logos y la unidad de pensamiento y lenguaje. Hacia la idea moderna de
racionalidad. Racionalidad y estructura social. El aporte de las ciencias: conciencias lingiiisticas y
ciencias del lenguaje. Modos de pensamiento y lenguaje. E1 hombre como animal simbolico.
Estructuras de significacién y de lenguaje. El arte.

Lenguaje, Comunicacion e Interculturalidad

Lenguaje y cultura; lenguaje y sociedad. La diversidad lingiiistica del mundo, Latinoamérica y
Argentina. Lenguas indigenas, migraciones, emergencia etnolingiiistica. Comunidad de habla,
territorialidad, transterritorialidad y virtualidad. Derechos lingiiisticos. Politicas del lenguaje y de
la comunicacién. Planificacién del lenguaje. Doblaje, traduccién e interpretaciéon. Etnografia del
habla y de la comunicacién. Los estudios de la competencia comunicativa. Repertorios verbales y
comunicativos. Géneros verbales y especificidad cultural. Multilingiiismo e interaccién. Lengua
franca y comunicacién intercultural. Comunicacién e interaccién en espacios de trabajo y
produccién del conocimiento. La sociolingiiistica interaccional y el estudio del malentendido
intercultural.

Cultura Popular y Cultura Masiva

La conformacién del orden social contemporaneo: sociedad, cultura y poder. Surgimiento del
problema en torno al concepto de “lo popular”. Cuestiones contextuales, epistemoldgicas y
metodoldgicas para su abordaje. Cultura de masas y cultura popular: imposiciones e intercambios.
Matrices culturales y productividad del consumo. Hegemonia. Las representaciones mediaticas.
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Medios, Cultura y Desigualdades

Las relaciones entre sociedad, cultura y medios de comunicacién. Regimenes de visibilidad
hegemoénicos y politicas de la (in)visibilidad. La representacién de sujetos y territorios subalternos:
el “otro” en los medios de comunicacién. Diferencia, desigualdad y poder. Fronteras sociales,
territoriales y simbolicas. La naturalizacién, legitimacién y co-produccién de la desigualdad a
través de las representaciones mediaticas. Paradojas de la hiper-visibilizacién. Poder, visibilidad,
democratizacién y participacién. Del reconocimiento a la redistribucion.

Teorias y Problematicas de la Economia

Evolucién histérica de la ciencia econémica post-Revolucién Industrial. Principales conceptos y
perspectivas tedricas. Teorias del valor. Produccién, distribucién, salario, ganancia, renta. Oferta y
demanda, competencia. Empleo, ahorro e inversiéon. Moneda, finanzas, comercio. Microeconomiay
macroeconomia. Las relaciones entre teoria econémica y evolucién del Capitalismo. Pensamiento
econ6émico en América Latina. Estado y mercado. Cambio tecnolégico e innovacién.

Politica y Economia de la Comunicacion

Revisién histérica de los medios de comunicacién y de sus soportes tecnoldgicos. Politicas de
comunicacién en el pais. Argentina a partir del siglo XX. Estado, medios e industrias culturales.
Concepto de servicio ptiblico y servicio de interés ptiblico. Etapa de politicas y planificacién de
medios. Vinculo entre la historia de los medios en la Argentina con los principales acontecimientos
politicos y econdémicos del pais. Nuevas formas de produccién, distribucién, consumo, modelos de
negocio y regulacién de medios masivos e interactivos.

Derecho y Comunicacién

Analisis de la legislacién nacional y regional, histéricamente y en perspectiva comparada. Estado
de derecho, libertad de expresién, libertad de prensa. Derecho a la privacidad. Principios y
legislacién sobre privacidad y datos a la luz de la transicién tecnoldgica. Conflictos entre distintos
derechos. Derecho y financiacién de los medios masivos: estatales, privados, de la sociedad civil.
Principios constitucionales y acuerdos internacionales. Ordenamiento del espectro radioeléctrico,
politica de las telecomunicaciones satelitales y otras. Transterritorialidad y soberania en cuestién.
Derechoy ética.

Analisis del Discurso

Del lenguaje en uso al discurso. Principales corrientes y debates contemporaneos. Discurso y
contexto(s): sociedad, comunidad, identidades. Ideologia, representaciones y estructura social.
Discurso, acontecimiento y contingencia. Niveles y unidades de analisis. Poder, desigualdad y
resistencia. Espacios de produccién de sentido: discurso politico, discurso religioso, (nuevos)
medios de comunicacién. De los géneros a las estrategias discursivas

Taller de Trabajo Final de Egreso I yII

Los y las estudiantes elaboraran en este marco el Trabajo Final de Egreso con el que obtendran el
titulo de Licenciado en Estudios de la Comunicacién. Elaborardn un proyecto propio o en
colaboracién que siga las pautas y formatos determinados por la Escuela de Humanidades en su
reglamentacién, o formatos determinados especificamente por el Comité Académico de la carrera.

Idioma Inglés
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Nivel I

Aspectos contextuales y discursivos: presentacién personal. Pedir y brindar informacién personal.
Descripcién de personas, sus trabajos y profesiones. Describir la familia. Hablar acerca de las
posesiones. Hablar acerca de las habilidades, posibilidad y permiso. Describir las rutinas y
actividades diarias. Describir frecuencias. Describir situaciones en pasado. Relatar y escribir
biografias. Hablar sobre intenciones, planes y programas futuros. Aspectos
morfosintacticos: Pronombres personales, Pronombres Posesivos, Sustantivos contables e
incontables, Cuantificadores, Verbo Modal Can (habilidad, posibilidad y permiso), Tiempo Verbal.
Aspectos 1éxicos: Numeros, alfabeto, Paises y Nacionalidades, Trabajos y Ocupaciones, Adjetivos,
Numeros ordinales, La hora, Las Vacaciones, Biografias, Carreras. Aspectos de lecto-
comprension: Estrategias generales de las actividades de lectocomprensién, Diferentes
interpretaciones y causas, Palabras claves, Palabras Conceptuales y Funcionales, Derivacién de
palabras, identificar su funcién en un articulo, Lectura global y seleccién de titulos, Referencia,
Géneros expositivo/explicativo, descriptivo, apelativo, informativo, Trabajo con definiciones,
Bloques nominales y mapas conceptuales.

Nivel IT

Aspectos: contextuales y discursivos: describir festivales y eventos nacionales, relatar experiencias
de vacaciones, describir trabajos u ocupaciones, escribir mails informales, Comparar obijetos,
Describir héabitos, Describir personas, organizar y categorizar la informacién, Hablar acerca de
posibilidades, Dar opiniones. Aspectos morfosintacticos: Tiempo Verbal: Presente Continuo, Uso
de la particula ing, adverbios de frecuencia y expresiones de pasado; Tiempo Verbal: Pasado Simple,
Adjetivos y adverbios comparativos y superlativos, Cuantificadores, Clausulas relativas,
Pronombres relativos y adverbios, Expresiones futuras, Primer condicional, Clausulas temporales.
Voz pasiva. Aspectos 1éxicos: El clima, acciones, ropa, compras, viajes y trayectos, medio ambiente,
ciudades y educacién. 4) Lecto-comprensién: Palabras clave, derivacién, bloques nominales,
referencia textual, elementos de coherencia y cohesién (conectores), estructura del parrafo:
oraciones tépico y desarrollo de la idea principal, resumen de la idea general de un texto.
Etiquetacién y mapa conceptual.

Nivel III

Aspectos contextuales y discursivos: describir personalidades y relaciones, describir rutinas en el
pasado, desenvolverse en una entrevista laboral, describir trabajos, hablar de experiencias, describir
reglas e imposiciones, dar opiniones, hablar de obligaciones y posibilidades, brindar consejos,
describir situaciones hipotéticas, relatar lo sucedido. Escribir un CV. Aspectos
morfosintacticos: Forma verbal: used to, contraste entre el uso de la particula ing y to, tiempo
verbal: presente perfecto simple, diferencia entre el presente perfecto y el pasado, verbos modales
(obligacién, necesidad, posibilidad, consejo), voz pasiva (presente y pasado), primer y segundo
condicional, relato diferido. Aspectos 1éxicos: Adjetivos para describir personalidades y estados de
4nimo, trabajos, computacién e Internet, aeropuertos, turismo y viajes, inventos. Aspectos de lecto-
comprension: Estrategias de anticipacién, verificacién e internalizacién, transparencias, hipétesis
generales y especificas, conectores (conceptos que conecta y significado 16gico), enumeradores,
seudo-negativos, “skipping” como estrategia de lectura, organizacién de la informacién, mapas
conceptuales, conceptualizacién de parrafos, propésitos del autor, jerarquizacién de conceptos,
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fabulas, textos estéticos-literarios, elementos referenciales, estrategia de escucha, prediccién por
parrafos, estrategia de “scanning”, estructura textual, mitos/fabulas, antecedentes textuales,
Abstracts.

6. MECANISMOS DE REVISION CURRICULAR

El plan de estudios de la presente carrera cuenta con una Comisién Curricular Permanente que
tendri por funcién, ademas del seguimiento y revisién curricular, articular la politica de la
Universidad Nacional de General San Martin con los aspectos académicos de la carrera.

7.TUTORIAS

De comun acuerdo y sobre todo a partir del séptimo cuatrimestre, se definira el tutor segiin el perfil
temaAtico y formato del Trabajo Final de Egreso.
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